Krajowy Plan Odbudowy
| Zwiekszania Odpornosci

Dziatania informacyjno i promocyjne - zalecenia dla OOW

Dziat Promocji i Komunikacji Agencji Badan Medycznych
we wspbtpracy z

Departamentem Edukacji i Promocji Zdrowia
w Ministerstwie Zdrowia
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Postrzeganie KPO w spoteczenstwie

Czy styszat Pan/styszata Pani o Krajowym Planie
Odbudowy (KPO)?

31%

28%

2%

m Tak, styszate(a)m i wiem, na czym polega

Tak, styszate(a)m, ale nie wiem, na czym polega
= Nie styszate(a)m
= Trudno powiedzie¢

Zrédto: Ogolnopolskie badanie rozpoznawalnosci i wiedzy o Funduszach Europejskich w spoteczenstwie polskim CAPI, 19
sierpien - 04 pazdziernika 2024 r., n=6167. Odpowiadajacy: znajacy pojecie Fundusze Europejskie przynajmniej z nazwy.
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Postrzeganie KPO w spoteczenstwie

Ktoére z wymienionych obszaréw powinny by¢ Pana/Pani zdaniem Wsparcie stuzby zdrowia |GGG 52%
w szczegoblnosci sfinansowane z KPO? Odbudowa gospodarki po pandemii NN 51%
Wsparcie przedsiebiorcow [ NENEGTNGEEGEEEEEEEE 0%
Wsparcie rolnikow  [|[NENEGNNEGEGEGG 37
Budowa drog [ INEEEEGEEN 57%
Wsparcie dla ludzi w ocieplaniu... | I INR_G=11909°930 57«
Ochrona srodowiska [N 4%
Rozwéj czystego \ niskoemisyjnego... | IGTNNGGGGGEE 75%
Zielona transformacja energetyczna || NG 77%
Elektrownie wiatrowe na Battyku [ NG /4%
Transformacja cyfrowa || NG 70%
Polacy uwazaja, ze ze srodkéw KPO powinna zosta¢ finansowana
przede wszystkim stuzba zdrowia Szerokopasmowy internet [N 8%

Zrédto: Ogolnopolskie badanie rozpoznawalnosci i wiedzy o Funduszach Europejskich w spoteczenstwie polskim CAPI, 19
sierpien - 04 pazdziernika 2024 r., n=6167. Odpowiadajacy: znajacy pojecie Fundusze Europejskie przynajmniej z nazwy.




KRAJOWY

Postrzeganie KPO w spoteczenstwie

Z ktérym stwierdzeniem zgadza sie
Pan/i w wiekszym stopniu?

Stwierdzenie 1

KPO to szansa dla Polski,
zeby$my mogli sie rozwijaé
przez kolejne lata

KPO wzmacnia site
gospodarcza Polski i polskich
przedsiebiorcéw w Europie

Polska sama decyduje na co
konkretnie wydac pienigdze z
KPO

B Wybor stwierdzenia 1

9% 28%

9% 27%

12% 32%

Nie wiem \ Trudno powiedzie¢

Wedtug wiekszosci Polakow KPO jest przede wszystkim szansg na rozw@j i wzmochnienie

gospodarki

Zrédto: Ogolnopolskie badanie rozpoznawalnosci i wiedzy o Funduszach Europejskich w spoteczenstwie polskim CAPI, 19
sierpien - 04 pazdziernika 2024 r., n=6167. Odpowiadajacy: znajacy pojecie Fundusze Europejskie przynajmniej z nazwy.
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Stwierdzenie 2

KPO to dlug, ktéry obciqgzy
budzet Polski i bedziemy
musieli go sptacaé przez
pokolenia

KPO jest korzystne tylko dla
duzych krajéw Unii
Europejskiej, takich jak np.
Niemcy i uzaleznia Polske
od Brukseli

Pienigdze z KPO trzeba
wydawaé na to, co chce
Brukselq, a nie na to, co jest
aktualnie potrzebne

Wybér stwierdzenia 2
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Postrzeganie KPO w spoteczenstwie

Czy Pana/i zdaniem $rodki z KPO przyniosa KORZYSCI | STRATY WYNIKAJACE Z KPO DLA:

korzysci, czy tez straty?
POLSKICH . . -
PRZEDSIEBIORCOW 20% "@ 8%

BADANYCH | ICH RODZIN 19% 51% 8%@ 19%
W Zdecydowanie przyniesie korzysci Raczej przyniesie korzysci
Raczej przyniesie straty W Zdecydowanie przyniesie straty

Im blizej zycia prywatnego, tym wieksza niepewnos¢ korzysci, jakie moga przyniesc¢ srodki z KPO

Zrédto: Ogolnopolskie badanie rozpoznawalnosci i wiedzy o Funduszach Europejskich w spoteczenstwie polskim CAPI, 19
sierpien - 04 pazdziernika 2024 r., n=6167. Odpowiadajacy: znajacy pojecie Fundusze Europejskie przynajmniej z nazwy.
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Podziat srodkow KPO w Ministerstwie Zdrowia

52% 6%

SZPITALE - 9,4 mid

CYFRYZACJA - 4,4 mid KADRY MEDYCZNE -
3,2 mid

NAUKA - 978 miIn

1) Centrum E-Zdrowie -
1,256 mid
2) Dla szpitali z sieci - 3,131 mld 1) System zachet - 570 min

2) Infrastruktura i modernizacja -
2,6 mid

1) KSO - 5,2 mid

2) KSK + Restrukturyzacja -
2,7 mld

3) Opieka dtugoterminowa
i geriatria - 1,48 mlid

1) Badania biomedyczne - 517 min
2) Utworzenie CWBK - 200 min

3) Bezpieczenstwo lekowe - 114
min

4) Badania in vitro - 37 min
5) Rozwéj CWBK - 110 min

TOTAL 18 MLD PLN
I NN ST  —_—_a———
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Cel komunikacji dziatan KPO

zwiekszenie Swiadomosci pacjentow na temat reform i inwestycji realizowanych w obszarze ochrony zdrowia ze
Srodkéw KPO dla poprawy jakosci, dostepnosci i bezpieczenstwa ustug medycznych,

budowanie zaufania pacjentow do procesu odbudowy systemu zdrowotnego, co przyczyni sie do lepszej opieki
i wsparcia w zakresie profilaktyki i leczenia pacjentow.

A

-
B - e

Alokacja $rodkéw Efekty reform i inwestycji Korzysci dla pacjentow

= KRAJOWY : Sfinansowane przez T2 Ministerstwo
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Komunikacja dziatan KPO

na poziomie ogolnopolskim na poziomie lokalnym

Ministerstwo Funduszy . . . X ; .
i Polityki Regionalnej Ministerstwo Zdrowia Agencja Badari Medycznych Ostateczny Odbiorca Lokalne podmioty

(Instytucja Koordynujaca) (Instytucja odpowiedzialna) (Instytucja wspierajaca) Wsparcia (OOW)

= ogolnopolska kampania promocyjna w mediach, = dziatania informacyjno-promocyjne OOW w ramach realizacji
= strona internetowa Funduszy Europejskich, podstrona KPO na stronie umowy,

Ministerstwa Zdrowia oraz Agencji Badan Medycznych = wsparcie informacyjno-promocyjne w lokalnych érodkach przekazu
» informacja i promocja w mediach spotecznosciowych Ministerstwa w miare posiadanych mozliwosci.

Zdrowia oraz Agencji Badan Medycznych
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Obowiazek komunikacji dziatan ze srodkéw KPO
dla OOW

Kazdy z beneficjentow, ktory prowadzi przedsiewziecia finansowane z Funduszy Europejskich, ma obowigzek informowania
opinii publicznej, uczestnikéw i ostatecznych odbiorcéow o uzyskanym dofinansowaniu.

Wszystkie dziatania informacyjne i promocyjne dla przedsiewziecia musza by¢ realizowane zgodnie z:

§ 14 umowy o objecie wsparciem ze Srodkdéw planu rozwojowego przedsiewziecia realizowanego w ramach KPO,

zgodnie z zadeklarowang we wniosku kwotg na promocje przedsiewziecia,

art. 34 ust. 2 rozporzadzenia RRF* (Recovery and Resilience Facility) - Instrumentu na rzecz Odbudowy i Zwiekszania Odpornosci,
Strategig Promociji i Informacji KPO (zatacznik do umowy),

Ksiega Identyfikacji Wizualnej KPO (zatgcznik do umowy).

Komunikacja realizacji przedsiewzie¢ ze sSrodkéw Funduszy Europejskich zapewnia transparentnos¢ wydatkowania srodkéw
publicznych, zwieksza widocznos$¢ dziatan oraz promuje przyszte efekty i korzysci dla spoteczenstwa.

Szczegoty:
https://www.kpo.gov.pl/strony/o-kpo/dla-instytucji/dokumenty/strategia-promocji-i-informacji-kpo/

* Odbiorcy finansowania unijnego podajg informacje o pochodzeniu tych srodkéw oraz zapewniajg eksponowanie finansowania unijnego, w tym w stosownych przypadkach przez umieszczenie godta Unii i odpowiedniego oswiadczenia o finansowaniu
w brzmieniu "sfinansowane przez Unie Europejska — Next Generation EU", w szczegdlnosci podczas promowania dziatan i ich rezultatéw, poprzez dostarczanie spdjnych, skutecznych i proporcjonalnych ukierunkowanych informacji przeznaczonych dla
réznych grup odbiorcéw, w tym dla medidw i opinii publicznej.

10



= KRAJOWY Rzéczpospolita sfinansowane przez Ministerstwo
__‘\ PLAN Polska Unie Europejska 75 Zdrowia
== oosupowy | NextGenerationEU v

Obowiazek komunikacji dziatan ze srodkéw KPO
dla OOW

Od kiedy i do kiedy nalezy wypetnia¢ obowiazki informacyjne?

Wypetnianie obowigzkéw informacyjnych nalezy rozpoczag¢ z momentem uzyskania dofinansowania, tj. podpisania umowy

o dofinansowanie lub wydania decyzji o dofinansowaniu, do konca realizacji projektu lub do konca okresu trwatosci projektu,
ktoéry zostat okreslony w umowie.

W tym okresie nalezy wypetnia¢ obowiazki, ktére zostaty zapisane w umowie o dofinansowanie i stosowac zasady zgodne ze
Strategig Promocji i Informacji oraz Ksiegg ldentyfikacji Wizualne;j.

Jak tworzy¢ tresci z informacja o wsparciu ze sSrodkéw?

= prosty, dopasowany do grupy docelowej jezyk przekazu, bez skomplikowanych zwrotéw, specjalistycznych poje¢,
= czytelny i nie budzacy watpliwosci przekaz dla odbiorcy, ze dziatania realizowane s3 przy wsparciu srodkéw KPO,
= odpowiednia wielkos¢ znakdw, czcionki tekstu,

= zachowanie wtasciwych proporcji w grafice projektu.

Prowadzone dziatania informacyjno-promocyjne dla przedsiewziecia nalezy dokumentowac.

11
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Informacja i promocja - zalecenia dla OOW

Oznaczenie zrodta finansowania

Eksponowanie Zrédta finansowania przedsiewziecia przez wyrazne, czytelne i odpowiednie co do rodzaju i rozmiaru oznaczenie:

» dokumentacji zwigzanej z realizacjg przedsiewziecia,

» dokumentéw i materiatoéw dla oséb i podmiotéw uczestniczacych w przedsiewzieciu lub dziataniach z nim zwigzanych, np. zaswiadczen, zaproszen,
materiatéw promocyjnych, szkolen, list obecnosci, ankiet, prezentacji multimedialnych, uméw, kierowanej do nich korespondencji,

» informacji na temat przedsiewziecia na stronie internetowej i w mediach spotecznosciowych, newsletteréw, mailingédw, wiadomosci e-mail,

» broszur, ulotek, plakatéw, materiatéw audiowizualnych, konferencji, publikacji, materiatéw promocyjnych,

* miejsc realizacji przedsiewziecia,

» produktow, sprzetu, aparatury powstatej lub zakupionej w ramach realizacji przedsiewziecia,

* innych produktéw, powstatych w wyniku realizacji przedsiewziecia.

Ekspozycja logotypow na belce zgodnie z Ksiega Identyfikacji Wizualnej KPO:
= w odpowiedniej liczbie, kolejnosci i rodzaju znakéw w zaleznosci od materiatu informacyjno-promocyjnego,
= z zachowaniem rozmiaru, proporcji, tta i kolorystyki.

12
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Informacja i promocja - zalecenia dla OOW

Publikacja informacji na profilach internetowych

strona internetowa i media spotecznosciowe

Podanie na profilach internetowych do publicznej wiadomosci informaciji o:

= ztozeniu wniosku w naborze Ministerstwa Zdrowia i uzyskanej dla planowanego przedsiewziecia rekomendacji do wsparcia ze srodkow KPO,
= kwocie planowanego dofinasowania,

= szczegotach planowanego przedsiewziecia,

= korzysciach dla ostatecznego odbiorcy.

Regularna aktualizacja tresci na temat postepow w realizacji przedsiewziecia w formie opiséw, zdjec, krétkich filmikow, np.:
= podpisanie umowy na dofinasowanie,

=  kroki milowe w realizacji przedsiewziecia,

= zakup sprzetu,

= konferencje i wydarzenia zwigzane z przedsiewzieciem,

= spodziewane efekty i korzysci dla pacjentéw i innych ostatecznych odbiorcéw.

13
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Informacja i promocja - zalecenia dla OOW

Tablice, plakaty i naklejki w miejscu realizacji przedsiewziecia

Umieszczenie tablic, plakatéw i naklejek informujacych o realizacji przedsiewziecia:

= w miejscu widocznym dla pacjentow,
= w liczbie, rozmiarze i oznaczeniu odpowiednim do rodzaju inwestycji, zgodnym z Ksiega Identyfikacji Wizualnej KPO.

Monitorowanie stanu tablic, plakatéw i naklejek:
= dbanie o ich widocznos¢ i czytelnosé,
= w przypadku wystagpienia uszkodzen, naprawa lub wymiana.

14
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Informacja i promocja - zalecenia dla OOW

Wspodtpraca z lokalnymi wtadzami, mediami i organizacjami

Przekazanie pisemnej, spojnej informaciji o realizacji przedsiewziecia dla réznych grup
odbiorcow:

= |okalnych wtadz samorzadowych,

» |okalnych medidw (prasa, radio, telewizja),

= dziatajacych w regionie organizacji pozarzagdowych.

Zaproszenie lokalnych wtadz, mediéw i organizacji pozarzadowych do wspélnej promocji przedsiewziecia:
= 7z wykorzystaniem lokalnych nosnikéw promocji (np. tablic, stupéw ogtoszeniowych),

= wspdlnych konferencji,

= wspolnej organizacji wydarzen dla lokalnej spotecznosci, zwigzanych z przedsiewzieciem.

A% Ministerstwo
‘3,,;' Zdrowia
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NextGenerationEU

Informacja i promocja - zalecenia dla OOW

Okresowe podsumowania z realizacji dziatan promocyjnych

Przekazywanie do Agencji Badan Medycznych, jako jednostki wspierajacej realizacje inwestycji z KPO:
= okresowych podsumowan z realizacji przedsiewziecia w formie opiséw, zdje¢, filmikow,
» informacji na temat planowanych konferencji, wydarzen, innych przedsiewzie¢ promocyjnych, min. 14 dni przez ich data,

Przekazywanie dodatkowych informacji na temat prowadzonych dziatan informacyjnych na wezwanie Agencji Badan Medycznych lub Ministerstwa Zdrowia.

16
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Informacja i promocja - zalecenia dla OOW

6

Udziat w wydarzeniach realizowanych przez Agencje Badan Medycznych oraz

Ministerstwo Zdrowia

Udziat w wydarzeniach organizowanych przez Agencje Badan Medycznych i Ministerstwo Zdrowia:
= zgodnie co do terminu i zakresu ustalonego wspdlnie przez obie strony.

Kontakt:
= adres mailowy: media@abm.gov.pl
= kontakt z wyznaczonym koordynatorem projektu po stronie Agencji Badarn Medycznych

£.F % Ministerstwo
\é,_g’ Zdrowia
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Informacja i promocja - zalecenia dla OOW

Zasady prowadzenia dziatan informacyjnych i promocyjnych dla ostatecznych odbiorcéw wsparcia (OOW)

- Polska

zgodhnie z § 14 umowy o objecie wsparciem ze srodkéw planu rozwojowego przedsigwzigcia realizowanego w ramach KPO

Oznaczenie zrodia
finansowania

Publikacja informaciji
na profilach internetowych
- strona internetowa
i media spolecznosciowe

Tablice i plakaty w miejscu
realizacji przedsigwzigcia

Oznaczenie wszystkich mate-
riatdw informacyjnych i pro-
mocyjnych, ogtoszen, doku-
mentow w widoczny i czytelny
sposob, zgodnie ze Strategig
Promociji i Informacji, Ksiegq
Identyfikacji Wizualnej KPO oraz
logotypami (zat. nr1).

Informacja o ztozeniu wniosku i
zakwalifikowaniu sie do
wsparcia, kwocie dofinanso-
wania, szczegotach planowa-
nego przedsiewzigcia i
korzysciach dla pacjentow.
Regularna aktualizacja wpiséw
na temat postepow w realizacji
przedsiewziecia.

Umieszczenie tablic i plakatow
zgodnie z wymaganiami Ksiegi
Identyfikacji Wizualne] KPO, w
miejscach  widocznych dla
pacjentow. Monitorowanie ich
stanu i w przypadku uszkodzen
naprawa lub wymiana.

Wspéipraca z lokalnymi
wiadzami, mediami
i organizacjami

Okresowe podsumowania

z realizacji dziatan
promocyjnych

Udziat w wydarzeniach
organizowanych przez
Ministerstwo Zdrowia

Przekazanie pisemnej infor-
macji o realizacji przedsie-
wzigcia lokalnym wiadzom
samorzgdowym, mediom
oraz organizacjom poza-
rzgdowym. Zaproszenie do
wspolnej promocji korzysci
dla lokalnej spotecznoéci z
wykorzystaniem mozliwych
narzedzi promocyjnych.

Przekazywanie do Agenciji

Badan Medycznych
okresowych podsumowan
zawierajgcych opis, zdjecia i
filmiki ze zrealizowanych
dziatan promocyjnych.
Zgtaszanie wydarzen
promocyjnych (np.
konferencje, eventy) min. 14
dni przed planowang datq
wydarzenia. Przesytanie
dodatkowych informaciji na
temat realizacji dziatan
promocyjnych na wezwanie
Agencji Badan Medycznych
lub Ministerstwa Zdrowia.

Obecnosé przedstawicieli OOW

w wydarzeniach promocyjnych
KPO, organizowanych przez
Agencjg Badan Medycznych
oraz Ministerstwo Zdrowia,
zgodnie z ustalonym terminem
i zakresem.

% Ministerstwo
£ Zdrowia
J

o5
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Dowiedz sie wiecej:

gov.pl/zdrowie/kpo
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