AGENCJA
BADAN
MEDYCZNYCH

Warszawa, dnia 17 grudnia 2021 r.

Nr sprawy: ABM-ZP-7/2021

ZAWIADOMIENIE O UNIEWAZNIENIU POSTEPOWANIA

0 udzielenie zamodwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego
zgodnie z art. 132 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2019 roku Prawo zamdwien publicznych,

zwanej dalej ,ustawg Pzp” na:

,Przeprowadzenie kampanii spotfecznej o charakterze informacyjno-promocyjnym
dotyczacej realizowanych projektow B+R z dziedziny nauk medycznych, w tym

Z obszaru onkologii”

Dziatajgc na podstawie art. 260 ust. 1 ustawy Pzp Zamawiajgcy zawiadamia wykonawcow,
ktérzy ztozyli oferty w postepowaniu na ,przeprowadzenie kampanii spotecznej o charakterze
informacyjno-promocyjnym dotyczgcej realizowanych projektéow B+R z dziedziny nauk
medycznych, w tym z obszaru onkologii’, iz uniewaznia przedmiotowe postepowanie na
podstawie art. 255 pkt 6 ustawy Pzp.

UZASADNIENIE

Zamawiajacy, niezaleznie od przeprowadzonej ponownej czynnosci badania i oceny ofert (jej
wyniki na koncu niniejszego pisma w tabeli) stwierdzit, iz przedmiotowe postepowanie
obarczone jest wadg niemozliwg do usuniecia i uniemozliwiajgcg zawarcie niepodlegajgcej

uniewaznieniu umowy w sprawie zamowienia publicznego.

Zadane w warunkach zamdwienia terminy wykonania przedmiotowego zamowienia wynikaty
z warunkow jego finansowania i byly konieczne. Aktualnie jednak niemozliwe jest juz ich
dotrzymanie, tj. termin w jakim miata trwa¢ kampania (min. 5 tygodni) oraz koricowy termin na
zakonczenie realizacji catosci zobowigzan umownych okreslony na 28.12.2021 r. (§ 3 ust. 1

projektowanych postanowien umowy) nie mogg by¢ jednoczesnie dochowane.

W Swietle projektowanych postanowien umowy wskazane terminy nie mogg zostac¢ zmienione,
gdyz nie zachodzg przestanki, ktére by umozliwiaty ich zmiane, takowe nie mogty zosta¢ tez

przewidziane w $wietle ograniczen wynikajgcych z warunkoéw finansowania zamowienia.



Projektowane postanowienia umowy przewiduja, ze ,Zmiany terminéw okre$lonych w ust. 1
i ust. 2 zdanie pierwsze sg niedopuszczalne, chyba ze wynikajg z okolicznosci okreslonych
w § 13 Umowy i sg wprowadzone aneksem do Umowy, natomiast pozostate terminy okre$lone
w pkt 10 OPZ i w ust. 2 zdanie drugie mogg by¢ przedmiotem zmian dokonywanych za zgodg
obu Stron w trybie roboczym i nie wymagajg aneksu do Umowy.” (§3 ust. 3). Przewidziane
w § 13 projektowanych postanowien umowy klauzule przewidujg zatem szereg przestanek
pozwalajgcych na zmiane terminu, przestanki te jednak nie dotyczg okolicznosci wskazanej
w akapicie wyzej. Zmiana terminu w zamodwieniu jw. bytaby zmiang istotng w rozumieniu
przepiséw o zamoéwieniach publicznych, a wiec wymaga konkretnej podstawy prawnej dla jej
dokonania. W Swietle zatem art. 455 ustawy Pzp zmiana umowy w stosunku do

projektowanych jej postanowien jest niedopuszczalna.

Poniewaz wskazane terminy realizacji zamdowienia nie mogg by¢ dochowane co jest na
obecnym etapie postepowania faktem, a jednoczesnie brak jest mozliwosci ich zmiany, jak
rowniez z uwagi na to, iz wskazywane przez wykonawcow terminy w ocenianych
harmonogramach dla przebiegu kampanii sg nieaktualne i niemozliwe do zastosowania
(terminy te juz bowiem uptynety), umowa nie moze zostac zrealizowana w okreslonych w niegj
terminach, a tym samym jest niemozliwa do realizacji. Nie mozna oczekiwa¢ od wykonawcy

zawarcia umowy niemozliwej do wykonania.

Zwazywszy powyzsze nalezy stwierdzié, iz uniewaznienie postepowania jest zasadne

i konieczne.

Stosownie do art. 262 ustawy Pzp, Zamawiajacy niezwtocznie zawiadomi Wykonawcow,
ktorzy ubiegali sie o udzielenie przedmiotowego zamdéwienia, o ewentualnym wszczeciu
kolejnego postepowania, ktdre bedzie dotyczy¢ tego samego przedmiotu zamdwienia lub

obejmowacé ten sam przedmiot zamowienia.

Jednoczesnie informuje, iz w przedmiotowym postepowaniu oferty ztozyli nizej wymienieni

Wykonawcy, ktérych oferty uzyskaty nastepujgcg punktacje:

KRYTERIA OCENY OFERT (WAGA %)
FIRMA [NAZWA] Doswiadczenie LACZNA MIEJSCE
L Projekt os6b wyznaczonych | PUNKTACJA W
- OFERTOWANA koncepcji do realizacji RANKINGU
SIEDZIBA WYKONAWCY ‘(:3%':‘/3 kampanii (K) (100%) OFERT
(30%) zamowienia (D
(40%)
Konsorcjum firm: Agencja
Reklamowa DSK sp. z 0.0. ul. 1795 800,00z
1 Bielawska 6 LOK.3 02-511
Warszawa oraz Euvic Media sp. z
0.0., ul. Czerska 12, 00-732 23,63 pkt 15 pkt 40 pkt 78,63 pkt 3
Warszawa




KRYTERIA OCENY OFERT (WAGA %)

FIRMA [NAZWA] Doswiadczenie LACZNA MIEJSCE
Projekt 0s6b wyznaczonych | PUNKTACJA W
Lp- SIEDZIBA WYKONAWCY OFET:L?\‘VAVANA koncepcji do realizacji RANKINGU
(30%) kampanii (K) (100%) OFERT
(30%) zamoéwienia (D
(40%)
Konsorcjum firm: MASTERMIND 1694 576,31
MEDIA Sp.zo. 0., al. zt
Jerozolimskie 94; 00-807 Warszawa
2 oraz LB Relations Sp. z 0. 0., 01- 15 pkt 33,33 pkt 73,37 pkt 4
510 Warszawa, ul. Gen. Zajaczka
11/C5 25,04 pkt
1797 699,74
zt
Tarraya S.A., ul. Glogowska 108
3 lok. 6, 60-263 Poznan 25 pkt 40 pkt 88,61 pkt 2
23,61 pkt
1 414 500,00
Fabryka Komunikacji Spotecznej @
4 s.c., Ul. Filtrowa 75/22, 02-032 20 pkt 40 pkt 90 pkt 1
Warszawa
30,00 pkt
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(podpis Kierownika Zamawiajgcego lub jego
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